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LARS THØGERSEN, ADMINISTRERENDE DIREKTØR I CPH DESIGN

I september 2007 arrangerede Dansk Design Center og
World Pictures et massivt designfremstød i Shanghai.
Formålet var at skabe et netværk i Kina og matche danske
designere med potentielle kinesiske designkøbere. Seks
danske designvirksomheder tog med. Her kan du læse om
nogle af deres erfaringer i Kina og deres syn på det
kinesiske marked.

ÓKina er pŒ Žn gang fascinerende og skr¾mmende. Den kraft, der
er i gang i Kina, vil i stigende grad pŒvirke os alle pŒ alle omrŒder.
Derfor g¿r vi klogt i at v¾re til stede. Det er ingen l¿sning at sidde
tilbage i Danmark - heller ikke for designerne.

Derfor var designfremstødet i Shanghai en god lejlighed til at
komme i dialog med mulige kunder, arrangere møder og
virksomhedsbesøg, sŒ vi hver is¾r - og mŒske nogle gange
sammen - kan komme i gang med at etablere samarbejder,
erfaringsudveksling og generel forretningsudvikling ift Kina.Ó

Siden besøget i Shanghai i 2007 har CPH Design styrket sin
position i Asien. Bl a har virksomheden indgŒet aftale med det
anerkendte College of Architecture and Urban planning (CAUP) pŒ
Tongji Universitetet i Shanghai. Aftalen giver st¿rre mulighed for
aftaler mellem danske virksomheder, internationale virksomheder
og et af de bedste designinstitutter i Kina. MŒlet med aftalen er, at
CPH Design og andre virksomheder gennem aftalen styrker
netværket mellem Kina og Danmark og dermed
forretningsmulighederne.

Det er planen, at forskere og studerende fra det kinesiske
universitet skal knyttes til f eks en privat virksomheds
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TROELS SEIDENFADEN, KREATIV DIREKTØR I SEIDENFADEN DESIGN

HENRIK JEPPESEN, VICEPRÆSIDENT, INTERNATIONALE AFFÆRER I CBD A/S

udviklingsprojekt og dermed dels styrke designdelen, dels Œbne
markedet for virksomheden via samarbejdet med kineserne.
Aftalen er sŒledes meget langsigtet med udveksling af
designkompetencer, -ideer og -traditioner mellem de deltagende
parter, og samtidig meget konkret med fokus pŒ
forretningsmuligheder.

CPH Design regner med, at ordningen vil udmunde i konkrete
samarbejder i l¿bet af andet halvŒr af 2008.

ÓDet konkrete output af turen blev et samarbejde mellem
Seidenfaden Design og CPH Design om udvikling af
klapvogne for en af verdens st¿rste producenter af cykler,
klapvogne og autostole til b¿rn. Foruden dette benyttede vi ogsŒ
turen til at udbygge vores netv¾rk bŒde med de andre danskere
pŒ turen men ogsŒ med kinesiske produktudviklere og lokale
tegnestuer. Vi tror pŒ, at der i Kina og regionen som sŒdan er
store muligheder for dansk design, men det kr¾ver vedholdenhed
og en smule is i maven, sŒ er man i gang.

Tre ting har vist sig at være af afgørende betydning, hvis
man vil arbejde i Kina:
Nærvær. Man skal v¾re tilstede - ikke altid, men tit. Kineserne
har stor respekt for, at man viser, at man er interesseret og flyver
den halve jord rundt for at arbejde. Det skaber en relation og et
bŒnd, som er afg¿rende for en kineser.

Risikovillighed. Det er meget nemmere at komme i gang i Kina,
hvis man selv viser, at man er villig til at l¿be en risiko.

Netværk. Hvis man vil frem i Kina, skal man netv¾rke sŒ blodet
spr¿jter! I Kina g¾lder det om at vide, hvem man skal ringe til
eller snakke med, nŒr et problem skal l¿ses eller et produkt skal
udvikles. Netv¾rket kommer f¿rst, nŒr de to f¿rste punkter er
opfyldt.Ó
                                
I ¿jeblikket arbejder Seidenfaden Design med brandet Shanghai
Tang, hvor virksomheden er i gang med at udvikle
designkoncepter inden for livsstil. Shanghai Tang er Kinas f¿rste
luxusbrand, som det er lykkedes at slŒ igennem med i hjemlandet
samt i New York, Milano, London, Paris, Singapore, Tokyo mv.
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ANNE-METTE HØJLAND JENSEN OG JESPER VON WIEDING, PARTNERE I SCANDINAVIAN
DESIGNLAB

BAGGRUND

"CBD startede i Kina for over 6 Œr siden og har l¾rt, hvor meget
det kr¾ver at g¿re forretning med kineserne. Vores kontorer i
Beijing er i dag bŒde en indbringende og l¾rerig forretning, og
sammen med designfremstødet i Shanghai har det
bekræftet os i vores langsigtede strategi for udvidelse i
Asien.

Den st¿rste udfordring for os er faktisk at skaffe de h¿jt
kvalificerede designere og projektledere, vi har brug for til at
forts¾tte vores sp¾ndende rejse i Kina."

Administrerende direkt¿r i CBD A/S, Nils Toft tilf¿jer:
ÓSiden vi startede, har bŒde vores egen og vores kinesiske
kunders virksomheder udviklet sig i et h¾sbl¾sende tempo. I dag
er mange af vores kinesiske kunder fuldt pŒ h¿jde med de bedste
virksomheder i vesten og har ikke t¾nkt sig at stoppe der - og det
har vi heller ikke.Ó

Anne-Mette H¿jland Jensen og Jesper von Wieding sagde
umiddelbart efter fremst¿det: 
ÓFremst¿det var vores f¿rste bes¿g i Shanghai, og vores
forventninger var af naturlige Œrsager meget beskedne. Det var
derfor en meget positiv overraskelse for os, at vi kom i
kontakt med både potentielle samarbejdspartnere og
kunder.

Vi er overbevist om, at der er muligheder for os pŒ det kinesiske
marked. Ikke i traditionel forstand, men i forl¾ngelse af det ¿gede
¿nske blandt kinesiske virksomheder om at eksportere deres
produkter til bl a EU og USA."

Siden fremst¿det og etableringen af deres repr¾sentation i
Shanghai har Scandinavian DesignLab oplevet en stor interesse
fra flere sider i Asien. Det er sket i form af henvendelser fra
forlag, som gerne vil have Scandinavian DesignLabs l¿sninger i
deres b¿ger eller magasiner, uddannelsesinstitutioner der ¿nsker
medarbejdere i virksomheden som forel¾sere og designbureauer
som ¿nsker at indgŒ i strategiske alliancer med virksomheden.
Konkrete opgaver er det dog ikke blevet til endnu. Men det
overrasker ikke Scandinavian DesignLab. De vidste pŒ forhŒnd, at
det tager tid at etablere relationer til potentielle kunder. Pt har de
2-3 lovende kontakter i gang.

De deltagende danske designvirksomheder var i 2007 CBD A/S,
CPH Design, Scandinavian DesignLab, Seidenfaden Design,
Designit og DanCad. Derudover deltog Designskolen Kolding,
World Pictures og Dansk Design Center.
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DDC.dk Designviden Artikler Erfaringer fra designfremstød i Shanghai i 2007

Dansk Design Center HC Andersens Boulevard 27
DK 1553 København V

T  3369 3369
F  3369 3300

design@ddc.dk

L¾s mere om fremst¿det i 2007 pŒ danishdesignchina.com

Fotos: Mads Nissen.
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